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Informe AVANTE del Marketing en Galicia.

e Empresas o instituciones gallegas que han realizado "Mejor

Marketing” en 2014 (%)

EMPRESAS O INSTITUCIONES GALLEGAS QUE HAN REALIZADO
“MEJOR MARKETING” EN 2014 (%)

ESTRELLA GALICIA 91,7 El 91,7% de los panelistas
INDITEX I 63,9 menciona a Estrella Galicia
GADISA I— 50,0 como una de las empresas de
RCABLE Y TELECOM. [ 50,0 la regién que realiza mejor

ABANCA

I 44,4

marketing.
FINSA [ 83
FRINSA W 8,3
MARTIN CODAX [ 8,3
MONDARIZ W 8,3
ARENAL MI56
CALVO W56
KRACK W56
LA VOZ DE GALICIA [ 5,6
LARSA W56
PiZzA MOVIL W56
OTROS I 36,1

Inditex ocupa el segundo
puesto al ser citada por el
63,9% de los panelistas v
Gadisa y R Cable se sitian en
tercer lugar con un 50,0% en
los dos casos.

e Empresas o instituciones gallegas que han realizado las mejores
campafas publicitarias en 2014 (%)

EMPRESAS O INSTITUCIONES GALLEGAS QUE HAN REALIZADO LAS
MEJORES CAMPANAS PUBLICITARIAS EN 2014 (%)

El 75,5% de los panelistas cita a
Estrella Galicia como una de las
empresas gallegas que realiza
“mejores campafias publicitarias”.

ESTRELLA GALICIA [ 75,0
ABANCA I, 47,2
GADISA I 38,9
R CABLE Y TELECOM. [y 27,8
TURISMO DE GALICIA [ 16,7
GAS NATURAL FENOSA [ 13,9 En segundo lugar se situa
MONDARIZ [l 13,9 Abanca con un 47,2% seguida de
CABREIROA WNIS.6 Gadisa con un 38,9% y R Cable
CAFES CANDELAS W 5.6 con un 27,8%.
FEIRACO WMI5.6
LARSA [I5.6
MEJILLON DE GALICIA [l 5,6
TORRE DE NUREZ BI5.6
OTROS I 38,9
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e Inversion en comunicacién, publicidad y promocién prevista para el
ejercicio 2014 (miles de euros).

INVERSION EN COMUNICACION, PUBLICIDAD Y PROMOCION
PREVISTA PARA EL EJERCICIO 2014 (MILES DE EUROS)

Contratacion medios convenc. [ 16.215,8

Forias, congrasos, eventos [ 3.724,0 La prevision para 2015 indica
Servicios agencia I 3.342,7 un INCREMENTO gel
Patrocinios [N 3.300,3 resupuesto total enun

Buzoneo M 3.263,2
PLV,rowios 1 1.878,6

Relaciones publicas [ 1.268,0 situando la cifra en 38,1 millones de

Promociones (no precio) [l 1.139,9 euros.
Promociones en precio  [I] 1.014,0
Gestion de contenidos 11 962,0 La contratacién de medios supone
E-mailing, mailing || 632,8 el 2, © de leinversiénen
Regalos publicitarios Il 591,7 Marketing
Publicaciones de empresa  |1365,0
Encartes 1242,2
Telomarketing 1169,3 T

Estudio completo:

INFORME
AVANTE GALICIA

PANEL DE DIRECTIVOS DE MARKETING DE GALICIA 2015

Informe AVANTE de Galicia. PANEL DE DIRECTIVOS DE MARKETING DE
GALICIA 2015



http://asociaciongalegademarketing.com/wp-content/uploads/2015/06/informe_Galicia_resumen.pdf
http://asociaciongalegademarketing.com/wp-content/uploads/2015/06/informe_Galicia_resumen.pdf
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Conclusiones del estudio:

> En relacién con el entorno econdmico, se percibe un avance
respecto a la evolucion de la situacion econédmica en Galicia aunque
ligeramente mas lento de lo que se esperaba hace un afo.

> Se percibe, ademas, que la situacién econdmica en el resto del
estado mejora a mayor ritmo que el que se observa en Galicia
aungue se espera una aceleracion a lo largo de 2015.

> La inversion en Marketing de las principales empresas gallegas
crecerd un 3,9% en 2015.

> La inversion crece en todos los medios convencionales.

> La inversion en medios convencionales representa el 41,9% de la
inversion en Marketing y esta previsto que aumente un 5,4% en 2015.

> Siete de cada diez euros destinados a medios convencionales se
invierten en prensa (49,3%) y radio (21,4%).

> Los medios que experimentaran mayor crecimiento a lo largo de
2015 son internet con un incremento del 15,6% y la televisién con una
variacién del 8,1%; la prensa crecerd un 5,1%.



